owe Wij maken het verschil

audio sales Elke maand meer dan 4,5 miljoen luisteraars

De kracht van audioreclaome.

Audioreclame: Overal en Altijd Aanwezig

Audioreclame volgt je doelgroep waar ze ook zijn: in de auto, tijdens het sporten, terwijl ze koken, of zelfs wanneer ze
ontspannen. Met de opkomst van podcasts, muziekstreaming en digitale radio is audio een onmisbaar onderdeel van het
dagelijks leven geworden. Dit betekent dat je merk de unieke kans krijgt om mensen te bereiken in ‘visuele stilte’, waar
andere reclamemiddelen niet effectief zijn.

Een Directe Emotionele Connectie

Geluid heeft een ongekende kracht om emoties op te roepen. Een goed gekozen muziekstuk, een aansprekende stem, of
een pakkend geluidseffect kan onmiddellijk de juiste sfeer creéren en een merkervaring versterken. Waar visuele reclame
vaak aandacht moet trekken en concurreren met andere visuele elementen, zorgt audioreclame ervoor dat de
boodschap rechtstreeks bij de luisteraar aankomt, zonder afleidingen.

Hoge Herinneringswaarde met Audiologo’s

Een audiologo — een korte, herkenbare geluidssignatuur van je merk — is de perfecte manier om consistentie en
herkenbaarheid op te bouwen. Het werkt hetzelfde als een visueel logo, maar met als voordeel dat het ook werkt wanneer
mensen niet actief kijken. Bekende merken als McDonald’s, Coolblue en Netflix maken al gebruik van een audiologo om
hun merk direct herkenbaar te maken, zelfs zonder visuele ondersteuning. Een goed audiologo zorgt ervoor dat
consumenten jouw merk niet alleen herkennen, maar ook onthouden.

Audioreclame versterkt performance marketing

Radioreclame helpt bij het bereiken van een bredere doelgroep die mogelijk nog niet eerder in contact is gekomen met
digitale advertenties. Wanneer deze luisteraars vervolgens online gaan en in contact komen met bijvoorbeeld display- of
sociale media-advertenties hebben ze al een basiskennis van het merk. Dit verhoogt de kans dat ze klikken en
converteren, wat de effectiviteit van overige digitale campagnes en dus de ROI verbetert. Door een synergetische aanpak
te hanteren, waarbij radioreclame wordt geintegreerd met online performance marketingkanalen, word je zowel op het
gebied van branding als directe conversies succesvoller.

Multitasking Vriendelijk

Terwijl visuele reclame alle aandacht van je doelgroep vraagt, speelt audioreclame slim in op het vermogen van mensen
om te multitasken. Je kunt consumenten bereiken terwijl ze bezig zijn met andere taken, zonder dat dit hun aandacht
afleidt. Dit zorgt ervoor dat je boodschap constant aanwezig kan zijn zonder opdringerig te zijn.

Meetbaar en Flexibel

Net als bij andere digitale mediakanalen, is met name online audio goed meetbaar. Via geavanceerde targeting en data-
analyse kan je precies bijhouden wie je bereikt en hoe vaak. Met behulp van cross-device tracking kunnen marketeers
analyseren hoe consumenten reageren op radiocampagnes in combinatie met hun online gedrag. Daarnaast is
audioreclame flexibel: van korte boodschappen tot uitgebreide storytelling via podcasts, de mogelijkheden zijn eindeloos.

Waarom Geen Mediaplan CompleetIs Zonder Audio

In een overvolle en gefragmenteerde mediacultuur biedt audioreclame een unieke manier om op te vallen en op
emotioneel niveau verbinding te maken met je doelgroep. Het zorgt ervoor dat je merk top-of-mind bilijft, ook op
momenten dat visuele advertenties niet werken. Combineer dit met de kracht van een audiologo en je hebt een
onmisbaar onderdeel voor een sterk, geintegreerd merk.

Of je nu je bereik wilt vergroten, een emotionele connectie wilt opbouwen, of simpelweg een herkenbare merkervaring wilt
creéren, audio speelt hierin een centrale rol. Zorg ervoor dat jouw mediaplan het volledige potentieel benut en laat geen
kans liggen door de kracht van geluid te negeren.

25+ ]6+ 4’5miljoen ]00%

Jaar ervaring Zenders Luisteraars On Air!



	Dia 1

